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MOTTO 
 

                                                                                             
               

                          
                                  

 

 

(Jika kamu berbuat baik (berarti) kamu berbuat baik untuk dirimu sendiri. Dan jika kamu berbuat 

jahat, maka (kerugian kejahatan) itu untuk dirimu sendiri. Apabila datang saat hukuman (kejahatan) 

yang kedua, (Kami bangkitkan musuhmu) untuk menyuramkan wajahmu lalu mereka masuk ke dalam 

masjid (Masjidil Aqsa), sebagaimana ketika mereka memasukinya pertama kali dan mereka 

membinasakan apa saja yang mereka kuasai (QS. Al-Isra’ Ayat 7) 

 

 

“The Two Biggest Enemies Of Your Success Are Procrastination And Excuses” 

(Dua Musuh Terbesar Kesuksesan adalah Penundaan dan Alasan) 

(ALI BIN ABI THALIB) 

 

 

“It doesn't matter what a person is born into, but what they grow up to be” 

(Tidak peduli seperti apa seseorang dilahirkan, tapi tumbuh menjadi seperti apa mereka) 

(Albus Dumbledore) 

 

 

“I don’t want other people to decide who I am, I want to decide that for myself” 

(Saya tidak ingin oranglain memutuskan siapa saya, Saya ingin itu untuk diri saya sendiri) 

(Emma Watson) 
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