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MOTTO 

“Jangan takut jatuh, karena yang tidak pernah memanjatlah yang tidak pernah jatuh. Jangan takut 

gagal, karena yang tidak pernah gagal hanyalah orang-orang yang tidak pernah melangkah. Jangan 

takut salah, karena dengan kesalahan yang pertama kita dapat menambah pengetahuan untuk mencari 

jalan yang benar pada langkah yang kedua.” 

(Hamka) 

 

“Keberhasilan bukanlah milik orang yang pintar. Keberhasilan adalah kepuyaan mereka yang 

senantiasa berusaha.” 

(Succes is not possessed by educated people. It belongs to those who try everlastingly.) 

  ( B.J Habibie ) 
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