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MOTTO 

“Jangan engkau bersedih, sesungguhnya Allah bersama kita.” ( QS. At Taubah 40)  

“Hanya pendidikan yang bisa menyelamatkan masa depan, tanpa pendidikan indonesia tak mungkin 

bertahan.” (Najwa Shihab) 

“Hiduplah seakan-akan kamu akan mati hari esok dan belajarlah seolah kamu akan hidup selamanya.” 

(Mahatma Gandhi) 

“Kamu tidak harus menjadi hebat untuk memulai, tetapi kamu harus mulai untuk menjadi hebat.” (Zig 

Ziglar) 

“Jangan pergi mengikuti kemana jalan akan berujung. Buat jalanmu sendiri dan tinggalkanlah jejak.” 

(Ralph Waldo Emerson) 

“Tidak mustahil bagi orang biasa untuk memutuskan menjadi luar biasa.” (Elon Musk) 

“Manusia asalnya dari tanah, makan hasil tanah, berdiri diatas tanah, akan kembali ke tanah. Kenapa 

masih bersifat langit?”  (Hamka) 
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