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MOTTO

“Sesungguhnya sesudah kesulitan pasti ada kemudahan. Maka apabila sudah selesai dari suatu urusan,
kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain”

( QS. Al-Insyirah : 6-7 )

“Bahwa tiada yang orang dapatkan, kecuali yang ia usahakan, Dan bahwa usahanya akan kelihatan
nantinya”

( Q.S. An Najm ayat 39-40 )

“Perbanyak bersyukur, kurangi mengeluh. Buka mata, jembarkan telinga, perluas hati. Sadari kamu
ada pada sekarang, bukan kemarin atau besok, nikmati setiap momen dalam hidup, berpetualanglah.”

( Ayu Estiningtyas )
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