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PERSEMBAHAN 
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MOTTO 
 

 
 
 

“sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S. Al Insyiroh: 6) 
 

 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya." 

(Al Baqarah : 286) 
 

 

"Seungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, sebelum mereka mengubah keadaan 

diri mereka sendiri." 

(QS Ar Rad : 11) 
 

 

"Barang siapa yang menginginkan kejernihan hatinya hendaknya dia lebih mengutamakan Allah 

daripada menuruti berbagai keinginan hawa nafsunya." - Ibnu Qoyyim Rahimahullah
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