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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh desain produk, merek pribadi, distribusi,
dan pemasaran digital terhadap keputusan pembelian album kpop pada aplikasi Weverse Shop.
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan metode pengambilan sampel Purposive
Sampling sebanyak 112 responden, menggunakan elektronik survei yang disebarkan kepada
wanita maupun pria yang pernah membeli album kpop pada aplikasi Weverse Shop. Analisis
data yang digunakan adalah uji regresi linier berganda, uji parsial (uji t), dan uji koefisien
determinasi (R2). Dan hasil analisis menggunakan SPSS versi 25 menunjukkan secara parsial
variabel desain produk dan merek pribadi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian, sedangkan variabel distribusi dan pemasaran digital berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Desain Produk, Merek Pribadi, Distribusi,
Pemasaran Digital.
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ABSTRAC

In order to ascertain the impact of product design, personal branding, distribution, and digital
marketing on purchasing choices for kpop albums on the Weverse Shop app, study was carried
out. An electronic survey that was given to both women and men who had purchased K-pop
records through the Weverse Shop program served as the basis for this study's quantitative
approach, which included a purposive sampling method of 112 respondents. Multiple linear
regression analysis, partial analyzing (t testing), and testing the coefficient of determination
are all employed in data analysis (R2). The analysis's results, which were obtained using SPSS
version 25, also reveal that while the distribution and digital marketing variables have a
significant impact on buying behavior, the product design and personal brand variables have
a significant effect.

Keywords: Purchase Decision, Product Design, Personal Branding, Distribution, Digital
Marketing.
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MOTTO
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Dan aku menyerahkan urusanku kepada Allah. Sungguh, Allah Maha Melihat akan
hamba-hamba-Nya."
(QS. Ghafir 40: Ayat 44)

“Terkadang, kasih sayang tuhan itu bukan apa yang dia beri padamu. Tapi apa yang dia

singkirkan darimu”
-zhafir Akalanka
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