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MOTTO 

 

 

“Sesungguhnya jika kamu bersyukur, pasti kami akan menambah (nikmat) 

Kepadamu, dan jika kamu mengingkari (nikmat-Ku) 

Maka sesungguhnya azab-Ku sangat pedih” 

(QS. Ibrahim: 7) 

“Jangan pernah lihat ke belakang, mengenang hari kemarin, tersenyumlah untuk 

masa depan, esok adalah hari baru."  

 (Zayn Malik) 

"Tidak perlu terlalu bergantung pada orang lain. Orang lain juga punya 

kepentingan masing-masing."  

 (Fiersa Besari) 

“Sesungguhnya amal itu disertai dengan niat dan sesungguhnya setiap perkara 

orang mendapatkan balasan sesuai dengan niatnya.”  

(HR. Bukhori no. 1 dan Muslim no. 1907) 
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