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MOTTO

. “Dan bahwa seorang manusia tidak akan memperoleh sesuatu selain apa yang telah
diusahakan sendiri” (QS. An-Najm: 39).

. “Jangan mengikuti kemana jalan akan berujung. Buat jalanmu sendiri dan tinggalkanlah
jejak” (Ralph Waldo Emerson).

. "Hidup menjadi manusia saja belum cukup. Sebaik-baiknya manusia adalah yang
bermanfaat bagi semua makhluk”.
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