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MOTTO 

 

“Jangan kamu berduka cita, sesungguhnya Allah selalu bersama 

kita”. 

(Qs. At Taubah : 40) 

 

 

Sebaik-baiknya manusia adalah manusia yang paling besar 

mendatangkan manfaat (baik) bagi manusia yang lain 

(H.R. Thabrani) 

 

 

Nikmatilah sebuah proses dalam suatu usaha, karena dari proses 

kita belajar banyak pengalaman.  

 (Farhan raizza Ilman) 
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