
 
 

KOMUNIKASI POLITIK TOKOH MASYARAKAT DALAM 

MENGHADAPI PEMILU 2024 

(Studi Kasus Pada Tokoh Pemuka Pendapat Desa Jatimulyo 

Kecamatan Jenggawah Kabupaten Jember) 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun oleh : 

Mh Sahal Ali Syabana 

1910521021 

 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

JUNI 2023 



 
 

i 
 

KOMUNIKASI POLITIK TOKOH MASYARAKAT DALAM 

MENGHADAPI PEMILU 2024 

(Studi Kasus Pada Tokoh Pemuka Pendapat Desa Jatimulyo 

Kecamatan Jenggawah Kabupaten Jember) 

 

SKRIPSI 

 

 

Di ajukan kepada Universitas Muhammadiyah Jember  

untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam menyelesaikan Program  

Sarjana Ilmu Komunikasi  

 

 

Oleh : 

MH SAHAL ALI SYABANA 

1910521021 

 

 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

JUNI 2023 



 
 

ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

iii 
 

PERSEMBAHAN 

 

Dengan memanjatkan puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberi 

Ridho Rahmat–Nya kepada penulis sehingga terselesaikannya skripsi ini dengan 

baik, lancar, dan tepat waktu. Serta orang – orang terkasih yang senantiasa 

memberikan dukungan dan semangatnya, maka penulis dengan ini mengucapkan 

rasa syukur dan terima kasih kepada : 

1. Tuhan Yang Maha Esa, Allah SWT, yang telah memberi Ridho dan 

Rahmat–Nya sehingga dalam proses menyusun skripsi ini berjalan dengan 

baik dan lancar. Rasa syukur yang tak terhingga atas kemudahan dan 

petunjuk yang telah Allah berikan kepada penulis dalam menyelesaikan 

skripsi ini. 

2. Terima kasih kepada dosen pembimbing skripsi sekaligus dosen 

pembimbing akademik yang selalu memberikan semangat yaitu bapak 

Suyono SH,.M.I.KOM yang telah membimbing penulis dalam menyusun 

skripsi dengan memberi arahan–arahan agar terselesaikannya skripsi ini 

dengan baik sehingga mengantarkan penulis untuk mencapai gelar sarjana. 

3. Terima kasih juga penulis sampaikan kepada segenap dosen Program 

Studi Ilmu Komunikasi yang telah membagi dan mengajarkan ilmu 

pengetahuannya selama masa perkuliahan, juga kepada staf pengajaran 

yang telah membantu memfasilitasi segala kebutuhan administrasi dalam 

penyusunan skripsi maupun dalam hal keseharian semasa kuliah. 

4. Terima kasih kepada almamater tercinta Universitas Muhammadiyah 

Jember yang telah menjadi saksi atas diraihnya gelar sarjana Ilmu 

Komunikasi 

5. Terima kasih kepada teman–teman seperjuangan Ilmu Komunikasi 

angkatan 2019 yang telah menemani perjalan menuju gelar sarjana. 

 

 

 



 
 

iv 
 

MOTTO 

 

“siapapun bisa  jadi apapun ” 

“Merendahlah sampai orang lain tidak mampu merendahkanmu ” 

(Mh Sahal Ali Syabana) 

 

 

 “Maka jangan sekali-kali membiarkan kehidupan dunia 

ini memperdayakan kamu.” 

(Q.S Fatir: 5) 

  

 

“Sebaik-baiknya manusia, adalah yang bermanfaat buat orang lain”  

(HR. Ahmad) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.dream.co.id/your-story/73-kata-bijak-islami-dari-al-quran-dan-hadis-bisa-jadi-pedoman-hidup-terbaik-2103021.html
https://www.dream.co.id/your-story/60-nasehat-islami-tentang-kehidupan-bikin-hati-adem-dan-selalu-ingat-allah-swt-210702b.html










 
 

ix 
 

KATA PENGANTAR 

 

 Alhamdulillah puji syukur kehaditat Allah SWT yang telah melimpahkan 

Rahmat dan Hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Skripsi yang 

berjudul “KOMUNIKASI POLITIK TOKOH MASYARAKAT 

DALAM MENGHADAPI PEMILU 2024 ” yang merupakan salah satu 

syarat dalam menyelesaikan perkuliahan program sarjana Ilmu Komunikasi  di 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Jember. 

 Dalam penulisan penelitian ini penulis sanagt membuka selebar-lebarnya 

terkait saran dan kritik yang membangun agar tercapai hasil yang sebagaimana 

mestinya, sebab penulis percaya dengan suatu proses menuju kesuksesan serta 

kesempurnaan hanya milik Allah Yang Maha Kuasa. Pada kesempatan kali ini 

izinkan penulis mengucapkan rasa hormat dan terima kasih yang sebesar-besarnya 

kepada : 

1. Ibu Dr. Juariyah M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Muhammadiyah Jember dan juga dosen pembimbing 

akademik sekaligus pembimbing dalam menyusun skripsi ini, yang telah 

membimbing penulis dengan penuh perhatian, sabar, dan motivasi. 

2. Bapak Dr. Sudahri S.Sos., M.I.Kom, selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi Universitas Muhammadiyah Jember. 

3. Bapak/Ibu Dosen dan Staff karyawan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Muhammadiyah Jember. 

4. Segenap informan dari teman-teman yang telah bersedia memberi 

informasi terkait Skripsi ini. 

5. Dan semua pihak yang memberi dukungan hingga terselesaikannya Skripsi 

ini 

Semoga Allah SWT membalas segala kebaikan yang telah diberikan 

kepada penulis dengan kebaikan yang jauh berlimpah. Akhir kata penulis 

berharap karya tulis ilmiah ini dapat membawa manfaat bagi yang membacanya. 

Jember, 5 Januari 2023 

                                                                                                              Penulis 



xii 
 

DAFTAR ISI 

 

HALAMAN JUDUL  .......................................................................................... i 

COVER   ........................................................................................................... ii 

HALAMAN PERSEMBAHAN  ........................................................................ iii 

HALAMAN MOTO ............................................................................................ iv 

PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN  ......................................................... v 

HALAMAN PERSETUJUAN PEMBIMBING  .............................................. vi 

HALAMAN PENGESAHAN ............................................................................. vii 

PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI .............................................. viii 

KATA PENGANTAR ......................................................................................... ix 

ABSTRAK  .......................................................................................................... x 

ABSTRAK  ............................................................................................................ xi 

DAFTAR ISI  ....................................................................................................... xii 

BAB I PENDAHULUAN .................................................................................... 1 

  1.1 Latar Belakang Masalah ...................................................................... 1 

  1.2 Rumusan Masalah ............................................................................... 4 

  1.3 Tujuan Penelitian ................................................................................ 5 

  1.4 Manfaat Penelitian .............................................................................. 5 

  1.5 Definisi Istilah  .................................................................................... 5 

   1.5.1 Komunikasi Politik  ................................................................... 6 

  1.6 Definisi Komunikasi Politik ................................................................ 6 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA ......................................................................... 8 

   2.1 Penelitian Terdahulu  .......................................................................... 8 

  2.2 Kajian Teori  ....................................................................................... 9 

   2.2.1 Komunikasi Politik  ................................................................... 9 

   2.2.2 Komunikator Dalam Komunikasi Politik .................................. 11 

   2.2.3 Tokoh Masyarakat (Opinion Leader)  ....................................... 12 

   2.2.4 Politikus Sebagai Komunikator ................................................. 13 

   2.2.5 Tinjauan Tentang Komunikasi .................................................. 14 

   2.2.6 Proses Komunikasi  ................................................................... 15 

   2.2.7 Fungsi Komunikasi ................................................................... 16 

   2.2.8 Tujuan Komunikasi  .................................................................. 16 

   2.2.9 Tinjauan Tentang Teori Politik ................................................. 17 

   2.2.10 Sejarah Perkembangan  ........................................................... 18 

   2.2.11 Tinjauan Tentang Komunikasi Politik  ................................... 19 

   2.2.12 Bentuk – Bentuk Komunikasi Politik  .................................... 24 

 2.3 Kerangka pemikiran ............................................................................ 29 

BAB III METODE PENELITIAN  ................................................................... 30 

  3.1 Jenis Penelitian  ................................................................................... 30 

  3.2 Tempat dan Waktu Penelitian  ............................................................ 30 



xiii 
 

  3.3 Subjek Penelitian ................................................................................. 31 

  3.4 Teknik Pengumpulan Data  ................................................................. 31 

   3.4.1 Wawancara  ............................................................................... 32 

   3.4.2 Dokumentasi.............................................................................. 32 

   3.4.3 Observasi  .................................................................................. 32 

  3.5 Teknik Penarikan Sumber Data .......................................................... 33 

  3.6 Teknik Analisis Data ........................................................................... 33  

 3.7 Keabsahan Data ................................................................................... 33 

  3.8 Pemerikasaan Keabsahan Data  .......................................................... 34 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ............................................................ 36 

  4.1 Gambaran Umum Lokasi Penelitian ................................................... 36 

   4.1.1 Profil Desa Jatimulyo  ............................................................... 36 

   4.1.2 Keadaan Sosial  ......................................................................... 36 

   4.1.3 Dasar Hukum ............................................................................ 37 

   4.1.4 Visi dan Misi Pemerintah Desa ................................................. 38 

  4.2 Hasil Penelitian dan Pembahasan........................................................ 39 

   4.2.1 Komunikasi Politik  ................................................................... 39 

   4.2.2 Komunikasi Politik Tokoh Masyarakat Dalam  

           Menghadapi Pemilu 2024 di Desa Jatimulyo Kecamatan     .....  

          Jenggawah Kabupaten Jember  ........................................................ 39 

  4.2.3 Faktor Pendukung Komunikasi Politik Tokoh Masyarakat  

                            Desa Jatimulyo Dalam Menghadapi Pemilu 2024  ................... 40 

 4.2.4 Faktor Penghambat Komunikasi Politik Tokoh Masyarakat    

                  Desa Jatimulyo Dalam Menghadapi Pemilu 2024  ................... 42 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN  ............................................................. 52 

5.1 Kesimpulan  ........................................................................................ 52 

5.2 Saran .................................................................................................... 53 

DAFTAR PUSTAKA ........................................................................................... 54 

LAMPIRAN .......................................................................................................... 56 

DOKUMENTASI ................................................................................................. 59 

  

 


	cover.pdf (p.1-13)
	MOTTO
	PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN
	HALAMAN PERSETUJUAN
	HALAMAN PENGESAHAN
	PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
	KATA PENGANTAR
	ABSTRACT

	DAFTAR ISI.pdf (p.14-15)
	BAB I_bab5.pdf (p.16-74)
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.5 Definisi Istilah
	BAB II
	KAJIAN PUSTAKA
	2.1.  Penelitian  Terdahulu
	2.2. KAJIAN TEORI
	2.2.1. Komunikasi Politik
	2.2.2.  Komunikator dalam komunikasi politik
	2.2.3. Tokoh Masyarakat ( Opinion leader )
	Pengertian “opinion leader”. Gagasan ketua penilai, dalam arti sebenarnya, difokuskan pada pelopor penilaian atau orang-orang yang secara resmi memiliki pengaruh di mata publik. Opinion leader adalah orang-orang yang memiliki pengaruh dan berbeda deng...
	Opinion leader adalah orang-orang yang memiliki banyak kesamaan dengan media dalam hal cara mereka berinteraksi dengan media. Mereka adalah yang paling awal merangkul pemikiran baru. Mereka dapat berkoordinasi dengan baik dan dapat meyakinkan orang la...
	Pada awalnya, hanya orang-orang yang memiliki kekuasaan di masyarakat pedesaan yang dikenal sebagai pemimpin opini. Hal ini dapat dipahami mengingat bahwa opinion leader adalah orang yang dapat menyampaikan informasi dari media kepada masyarakat umum ...
	Sosiolog komunikasi telah lama tertarik pada penelitian tentang pentingnya pemimpin opini. Roger dan Shoemaker (1987) adalah dua ilmuwan korespondensi yang dinamis dan memahami betapa besar arti pekerjaan perintis penilaian bagi masyarakat. Pelopor pe...
	Pertanyaannya sekarang adalah relevan atau tidaknya kehadiran seorang opinion leader dengan pekerjaan humas. Komponen pemangku kepentingan utama adalah pemimpin opini. Biasanya masalah muncul dari perintis penilaian karena mereka gagal melihat apa yan...
	Akibatnya, praktisi humas harus memperhatikan kehadiran pemimpin opini masyarakat dan memilih strategi komunikasi yang tepat untuk menjaga hubungan positif dengan organisasi.
	2.2.5  Tinjauan Tentang Komunikasi
	Dalam bukunya Introduction to Communication Studies yang merupakan terjemahan dari buku aslinya, (John Fiske) menyatakan bahwa komunikasi dapat dilihat dari dua sudut pandang. Pertama, bagaimana pengirim menerima dan/atau mengirim pesan ke penerima ad...
	Sementara itu, Wilbur Schraam mengklaim bahwa kata Latin communis adalah asal kata “komunikasi”. serupa, umum (Cangara, 2014). Oleh karena itu, jika kita berkomunikasi dengan satu pihak, kita mengkomunikasikan gagasan kita untuk mendapatkan konsensus ...
	2.2.6 Proses Komunikasi

	1. Perubahan dalam masyarakat dan partisipasi dalam masyarakat Dengan memberikan berbagai informasi kepada masyarakat, tujuan akhirnya adalah mendorong masyarakat untuk mendukung dan berpartisipasi dalam tujuan informasi tersebut.
	2. Perubahan Sikap Kegiatan ini bertujuan untuk mengubah sikap masyarakat dengan memberikan berbagai informasi kepada masyarakat.
	3. Perubahan Pendapat Menyediakan berbagai informasi kepada publik untuk menimbulkan pergeseran opini dan persepsi publik tentang tujuan penggunaan informasi tersebut.
	4. Sesuai dengan tujuan informasi yang disampaikan, Perubahan Perilaku memberikan informasi agar masyarakat mau mengubah perilakunya. Mulyana: 2005)
	2.2.9 Tinjauan Tentang Teori Politik
	2.2.11 Tinjauan Tentang Komunikasi Politik
	Unsur-Unsur Komunikasi Politik
	2.2.12 Bentuk-bentuk Komunikasi Politik


	2. Public relations politik
	3. Kampanye politik
	Kampanye politik adalah bentuk komunikasi politik yang dilakukan pada waktu tertentu oleh satu individu, sekelompok individu, atau organisasi politik untuk menggalang dukungan publik untuk tujuan politik.
	4. Lobi politik
	Lobi politik dan forum politik adalah forum diskusi politik yang ditinjau dari komunikasi politik termasuk dalam komunikasi tatap muka atau tatap muka yang dialogis.
	5. Pola tindakan politik
	faktor Pendukung dan Penghalang Komunikasi Politik Komponen kerangka komunikasi politik dapat dipengaruhi oleh unsur pendorong dan faktor penindas, sebagaimana di bawah ini.
	1. Hubungan komunikator-komunikan
	3. Budaya politik
	4. Struktur organisasi partai
	5. Model komunikasi
	Bentuk komunikasi politik lisan dan tulisan dapat digunakan oleh partai politik. Tujuan komunikasi partai politik adalah untuk mengklarifikasi dan memengaruhi perubahan kognitif anggota, termasuk pemahaman dan platform ideologis mereka.
	1. Indikator dalam pelaksanaan komunikasi politik

	Komponen sistem komunikasi politik (Rush dan Althoff, 2002:255):
	1) Referensi dan tolok ukur: pejabat dan pimpinan partai politik.
	2) Pesan dan standar: pesan, perintah, larangan, dan konten program kerja.
	3) Saluran dan standar: media elektronik, media tertulis, dan media lisan
	4) Kriteria dan umpan balik: penerimaan, penolakan.
	5) Target audiens adalah sebagai berikut: anggota partai politik.
	2. Faktor-faktor pendorong dan penghambat komunikasi politik
	BAB III
	METODE PENELITIAN
	Dari awal hingga akhir, setiap tindakan penulis dituangkan dalam metode penelitian. Hal-hal yang dianggap sebagai asumsi atau fakta dasar tanpa verifikasi atau batasan, seperti aspek-aspek tertentu yang menjadi kerangka berpikir, dapat dimasukkan dala...
	Kajian tentang paradigma, teori, konsep, prinsip, hukum, postulat, dan asumsi ilmiah yang berkaitan dengan topik yang dibahas harus menjadi landasan untuk penulisan metode penelitian. sehingga dapat ditarik kesimpulan bahwa metode penelitian adalah su...
	3.3.1. Jenis Penelitian
	3.2. Tempat dan Waktu Penelitian
	Toha Fauzi adalah tokoh daerah setempat, beliau adalah seorang pendidik di MTS. Wahid Hasyim ditakuti oleh tokoh lain karena kedermawanannya yang luar biasa.
	3.4. Teknik Pengumpulan Data
	3.4.1 Wawancara
	Wawancara adalah percakapan yang memiliki tujuan tertentu. Pewawancara yang mengajukan pertanyaan dan yang diwawancarai yang menjawab pertanyaan tersebut adalah dua pihak yang terlibat dalam percakapan (Moleong, 20112: 186). Tujuan dari wawancara adal...
	Dalam penelitian ini, peneliti melakukan wawancara tanya jawab mendalam dengan informan penelitian untuk mengumpulkan data.
	Saat mewawancarai informan, jenis pertanyaan berikut akan membantu peneliti:
	1) Menentukan komunikasi politik masyarakat Desa Jatimulyo menjelang Pemilu 2024 mendatang.
	2) Mengidentifikasi faktor-faktor yang menghambat komunikasi politik tokoh masyarakat di Desa Jatimulyo menjelang Pemilu 2024 mendatang.
	3) Mengidentifikasi faktor-faktor yang mendukung komunikasi politik tokoh masyarakat di Desa Jatimulyo menjelang Pemilu 2024 mendatang.
	Tujuan dari wawancara ini adalah untuk mengidentifikasi masalah yang lebih terbuka dan mencakup. Selain itu, informan memiliki kemampuan untuk mengungkapkan pikiran dan pendapatnya.
	3.4.2 Dokumentasi
	Sugiono (2013:28) mengatakan dokumentasi adalah strategi pemilahan informasi dengan cara mengumpulkan sumber-sumber informasi pilihan yang berhubungan dengan masalah-masalah pemeriksaan yang ada di wilayah penelitian yang merupakan rekaman kejadian-ke...
	3.4.3 Observasi


	3.5 Teknik Penarikan Sumber Data
	Triangulasi menjamin validitas data yang digunakan dalam penelitian ini. Triangulasi adalah metode pengumpulan data yang menggabungkan sumber yang ada dengan metode lain. Sementara untuk validasi data pemeriksa melalui triangulasi sumber.
	3.6 Teknik Analisis data
	3.7.keabsahan data
	BAB IV
	HASIL DAN PEMBAHASAN
	4.1  Gambaran Umum Lokasi Penelitian
	4.1.1 Profil Desa Jatimulyo
	1. Pembentukan Daerah Kabupaten di dalam wilayah Propinsi Jawa Timur disahkan dengan Undang-Undang Nomor 12 Tahun 1950;
	2. Undang-Undang Nomor 10 Tahun 2004 (Lembaran Negara Republik Indonesia Nomor 53, Tambahan Lembaran Negara Republik Indonesia Nomor 4389) tentang Pembentukan Peraturan Perundang-undangan;
	3. UU Pemda No. 23 Tahun 2004,
	4. UU Perimbangan Keuangan Antara Pemerintah Pusat dan Daerah Tahun 2004 (Loi No. 33);
	5. Desa diatur dalam Peraturan Pemerintah Nomor 72 Tahun 2005 (Lembaga Negara Republik Indonesia Nomor 158, Tambahan Lembaran Negara Republik Indonesia Nomor 4857);
	6. Pemerintahan Desa diatur dalam Peraturan Daerah Kabupaten Jember Nomor 12 Tahun 2006;
	4.1.4 Visi dan Misi Pemerintah Desa

	KESIMPULAN DAN SARAN
	5.1 KESIMPULAN
	1. Menjelang Pemilu 2024 mendatang, bagaimana komunikasi politik tokoh masyarakat di Desa Jatimulyo Kecamatan Jenggawah Kabupaten Jember?
	Berdasarkan pembahasan temuan pada bab sebelumnya, penelitian ini menyimpulkan bahwa tokoh masyarakat di Jatimulyo berkomunikasi dengan partai politik pada Pemilu Legislatif 2024 melalui tiga cara: Tokoh masyarakat yang mencalonkan diri secara sukarel...
	Anggota partai atau tokoh masyarakat menanyakan kesediaan masyarakat untuk memperkenalkan calon dari salah satu partai setelah masyarakat terpengaruh dengan perkenalan calon tersebut. Komunikasi yang meyakinkan berlanjut dengan ini.
	Tokoh masyarakat dapat berkomunikasi dengan calon dari kedua partai karena kesamaan bahasa Madura. karena penggunaan bahasa yang sama mempengaruhi seberapa efektif pesan disampaikan selama komunikasi.
	2. Apa faktor penghambat komunikasi politik tokoh masyarakat di Desa Jatimulyo, Kecamatan Jenggawah, Kabupaten Jember dalam menghadapi Pemilu Raya 2024?
	Tokoh masyarakat yang telah mengambil keputusan cenderung menahan komunikasi politik dari peserta partai (PDIP dan GOLKAR) karena adanya pilihan yang dilakukan oleh masyarakat. ajakan atau informasi yang bersifat persuasif.
	3. Bagaimana persiapan tokoh masyarakat di Desa Jatimulyo Kecamatan Jenggawah Kabupaten Jember menghadapi Pemilu 2024 melalui komunikasi politik?
	Aliran dari kelompok yang sama, komunitas NU, merupakan salah satu faktor pendukung dalam komunikasi partai politik. Secara ideologis, mayoritas anggota dan pengurus partai adalah aliran keagamaan NU, sehingga upaya komunikasi politik yang dilakukan t...
	5.2 SARAN
	Karya ini tugas dan jauh dari sempurna; masih membutuhkan saran dan masukan, yang dapat menjadi motivasi penelitian untuk perbaikan karya selanjutnya. Oleh karena itu, penelitian ini sangat terbuka untuk menerima saran, masukan, dan kritik dari pembac...
	isi tulisan maupun dari segi teknis.

	RIWAYAT HIDUP.pdf (p.75)

