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MOTTO 

 

 

“Dan di antara tanda-tanda (kebesaran)-Nya ialah penciptaan langit dan bumi, 

perbedaan bahasamu dan warna kulitmu. Sungguh, pada yang demikian itu benar-

benar terdapat tanda-tanda bagi orang-orang yang mengetahui” 

(QS. Ar-Rum: 22) 

 

“Maka janganlah sekali-kali membiarkan kehidupan dunia ini  

memperdayakanmu” 

(QS. Fatir: 5) 

 

“One day you will leave this world behind, so live a life you will  

remember” 

(Klas Bergling) 
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