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MOTTO 

 

“ Janganlah takut jatuh, karena yang tidak pernah memanjatlah yang tidak pernah jatuh” – Buya 

Hamka 

 

“ Jangan takut gagal, karena yang tidak pernah gagal hanyalah orang-orang yang tidak pernah 

melangkah” – Buya Hamka 

 

“ Untuk mencapai angka 10 tidak harus 5+5, tetapi bisa dengan 8+2, 7=3, dan 100-90, begitupula 

untuk mencapai kesuksesan tidak hanya dengan satu cara, jadilah 10 dengan versi terbaikmu, jangan 

takut untuk jatuh dan jika jatuh jangan takut untuk kembali bangkit” – Buya Hamka 
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