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MOTTO 

 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang  melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al Baqarah: 286) 

 

“Dan barang siapa yang bertakwa kepada Allah menjadikan baginya kamudahan dalam 

urusannya” 

(Q.S At-Talaq: 4) 

 

“Cukuplah Allah (menjadi penolong) bagi kami dan Dia sebaik-baik pelindung” 

 (Q.S Al Imran: 173) 

 

“Amalan yang lebih dicintai Allah adalah amalan yang terus menerus dilakukan walaupun 

sedikit” 

(Nabi Muhammad SAW) 

 

“Seseorang akan dikabulkan doanya asal ia tidak tergesa-gesa dan tidak mengatakan: aku 

telah berdoa namun tidak pernah dikabulkan” 

(HR. Bukhari dan Muslim) 
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