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MOTTO 

  

“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan mudahkan baginya jalan 

menuju surga” 

(HR Muslim : 2699) 

 

“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalat sebagai penolongmu, 

sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.” 

(QS. Al Baqarah : 153) 

 

“Manfaatkan waktumu dengan sebaik-baiknya dan dapatkan balasan sepuluh kali lipat 

banyaknya. Sia-siakan waktumu dan perlahan milikmu akan akan habis tak bersisa.” 
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