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PERSEMBAHAN 

Alhamdulillah puji syukur kami panjatkan kepada Allah SWT yang telah 

melimpahkan segala rahmat-Nya, nikmat kesehatan, serta pemahaman dan kehadirat Allah 

Subhanhu Wata’ala atas segala rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi yang berjudul EFEKTIVITAS PROMOSI MELALUI INSTAGRAM 

DALAM MENINGKATKAN JUMLAH PENJUALAN PADA ELZATTA JEMBER 

DENGAN MENGGUNAKAN KONSEP AIDA (Attention, Interest, Desire, Action). Skripsi 

ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat menyelesaikan Pendidikan Sarjana Strata (S1) 

Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Jember. 

 

Penulisan skripsi ini saya persembahkan untuk: 

1. Kedua orang tua saya yang selalu memberikan dukungan serta motivasi untuk saya 

terus semangat dalam meraih cita-cita. 

2. Seorang yang spesial di hidup saya yang selalu mendukung dan selalu memberikan 

saya semangat selama menyelesaikan skripsi ini. . 

3. Seorang sahabat yang selalu ada dan selalu support, dan mendukung setiap keputusan 

yang saya ambil. 

4. Teman-teman Angkatan 2019 Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Prodi Manajemen. 

5. Bapak dan Ibu dosen Pembimbing saya yang sudah sabar membimbing dan mendidik 

saya dalam menyusun skripsi ini. 
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MOTTO 

 “Ketika aku melibatkan Allah dalam semua rencana dan impianku, dengan penuh keikhlasan 

dan keyakinan, aku percaya tidak ada yang tidak mungkin untuk diraih” 

“Jadikanlah sabar dan sholat sebagai penolongmu dan sesungguhnya yang demikian itu 

sungguh berat, kecuali bagi orang-orang yang khusyu” 

(QS. Al-Baqarah:45) 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah selesai dari 

suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan yang lain)” 

(QS. Al-Insyirah:6-7) 

“Barang siapa yang menempuh suatu jalan untuk menuntut ilmu, Allah akan memudahkan 

baginya jalan ke surga” 

(Hadits Riwayat Imam Muslim) 

 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagi kamu. Dan boleh jadi kamu  

kamu tidak mengetahui” 

(QS. Al-Baqarah:216) 

”Sebaik-baiknya kamu adalah orang belajar Al-Qur’an dan yang mengajarkannya” 

(HR.Bukhari) 

”Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi 

takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku” 

(Umar Bin Khattab) 

“Perbanyak bersyukur, kurangi mengeluh. Buka mata, jembarkan telinga, perluas hati. Sadari 

kamu ada pada sekarang, bukan kemarin atau besok, nikmati setiap momen dalam hidup, 

berpetualanglah” 

(Ayu Estiningtyas) 
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KATA PENGANTAR 

Segala puji dan syukur kepada Allah SWT, yang telah melimpahkan rahmat, karunia 

serta hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyusun dan menyelesaikan skripsi dengan judul 

EFEKTIVITAS PROMOSI MELALUI INSTAGRAM DALAM MENINGKATKAN 

JUMLAH PENJUALAN PADA ELZATTA JEMBER DENGAN MENGGUNAKAN 

KONSEP AIDA (Attention, Interest, Desire, Action). 

Skripsi ini merupakan karya penulis dan merupakan salah satu syarat dalam 

memperoleh Gelar Sarjana Manajemen pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Jember. Dalam penyusunan hingga terselesaikannya skripsi ini, penulis 

menyadari telah banyak pihak yang membantu, membimbing dan mendorong serta memberi 

semangat pada penulis. Penulis sadar tanpa bantuan dari berbagai pihak, penulis akan 

mengalami kesulitan dalam menyelesaikan skripsi ini. Untuk itulah pada kesempatan kali ini, 

penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Ibu Maheni Ika Sari, SE., MM selaku Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Jember. 

2. Bapak Ahmad Izzuddin, SE., MM selaku dosen penguji yang telah bersedia memberikan 

kritik, saran dan bimbingan serta arahan yang bermanfaat bagi skripsi saya. 

3. Ibu Nursaidah, SE., MM selaku dosen pembimbing 1 dan Ibu Ira Puspitadewi S. SE.,MM 

selaku dosen pembimbing 2 yang telah banyak meluangkan waktu untuk memberikan 

bimbingan, pengarahan, dan saran sehingga penulisan skripsi ini dapat terselesaikan. 

4. Bapak dan Ibu dosen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Prodi Manajemen yang telah 

memberikan bekal ilmu pengetahuan yang bermanfaat bagi penulis. 

5. Pihak Elzatta Jember yang telah bekerjasama dan mendukung penyelesaian skripsi ini. 

6. Kedua orang tua yang paling berjasa dalam hidup saya, Ibunda Sulis Setyaningsih dan 

Ayahanda Darsono Hady. Terima kasih yang selalu memberikan kasih sayang, doa, 

nasehat, serta atas kesabarannya yang luar biasa dalam setiap langkah hidup saya, yang 

merupakan anugerah terbesar dalam hidup. Saya berharap dapat menjadi anak yang dapat 

dibanggakan. 

7. Tunangan saya yang bernama Iqbal Febri Arisandi yang selalu mendoakan, memberikan  

semangat, dan mensupport saya dalam menyusun skripsi ini. 

8. Sahabat-sahabat saya Binti Martini, Dina Anggraeni, Riza Afkarina, Dwi A.W, dan 

Milana D.A selalu memberikan semangat dan mendukung setiap keputusan yang saya 

ambil. 

9. Rekan-rekan seperjuangan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Jember yang telah banyak memberi bantuan dan masukan yang sangat berguna dalam 

menyusun skripsi ini. 

10. Seluruh responden yang telah memberikan waktu dan informasi untuk membantu 

penyelesaian skripsi ini. 

11. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu, yang telah dengan tulus ikhlas 

memberikan doa dan motivasi sehingga terselesaikannya skripsi ini. 

Dalam penulisan skripsi ini masih banyak kekurangan dan kesalahan, karena itu segala 

kritik dan saran yang membangun akan menyempurnakan penulisan skripsi ini serta 

bermanfaat bagi penulis dan para pembaca. 
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