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MOTTO

“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan mudahkan baginya jalan
menuju surga”
(HR Muslim, No 2699)
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hinanya kebodohan sepanjang hidupnya”
(Imam Syafi’i)
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menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku”
(Umar Bin Khattab)

’Satu-satunya cara untuk melakukan pekerjaan hebat adalah mencintai apa yang anda
lakukan.”
(Steve Johs)

“Berkarya Tanpa Batas.”
(Kelompok Study Pasar Modal Universitas Muhammadiyah Jember)
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