
 

PENGARUH ISLAMIC BRANDING, ISLAMIC ADVERTISING, DAN 

RELIGIUSITAS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SHAMPO 

SUNSILK HIJAB 

(Studi Kasus Konsumen Shampo Mahasiswi FEB Universitas Muhammadiyah Jember) 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat  

untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

 

 

Oleh : DEFANI SETIA RAMADHANI 

19.1041.1046 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2023 

 



 

i 
 

 

PENGARUH ISLAMIC BRANDING, ISLAMIC ADVERTISING, DAN 

RELIGIUSITAS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SHAMPO 

SUNSILK HIJAB 

(Studi Kasus Konsumen Shampo Mahasiswi FEB Universitas Muhammadiyah Jember) 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat  

untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

 

 

Oleh : DEFANI SETIA RAMADHANI 

19.1041.1046 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2023 

 









 

v 
 

 

PERSEMBAHAN 

 

Alhamdulillah puji syukur penulis limpahkan kepada Allah SWT yang telah 

melimpahkan segala nikmat kesehatan dan kasih-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

skripsi ini dengan sesuai dengan jadwal yang direncanakan. Dalam kesempatan ini penulis 

mengucapkan banyak-banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam 

proses penyelesaian skripsi ini diantaranya:  

1. Allah SWT yang telah memberikan segala nikmat yang tak terhingga. Terima kasih atas 

ridho dan kehendak-Mu sehingga hamba-Mu ini dapat menyelesaikan tugas akhir dengan 

sebaik mungkin. 

2. Kedua orang tua ku tercinta Ayah Suyudiono dan Ibu Lina Dwi Susanti yang senantiasa 

memberi dukungan, dan doa terbaik yang tiada henti untuk kesuksesan saya, selalu 

menyemangati dalam segala hal, serta cinta dan kasih sayang yang tulus. 

3. Saudara kembarku Defana Setia Ramadhani yang senantiasa mendukung dan 

menyemangati. Serta berjuang bersama-sama untuk meraih gelar Sarjana Manajemen. 

4. Ibu Nursaidah, SE., MM. selaku Dosen Pembimbing 1 yang telah bersedia memberikan 

saran, bimbingan, dan arahan yang bermanfaat demi kesuksesan dan kesempurnaan 

skripsi ini. 

5. Bapak Rusdiyanto, S.Pd.I., M.Pd.I. selaku Dosen Pembimbing 2 yang telah bersedia 

memberikan saran, bimbingan, dan arahan yang bermanfaat demi kesuksesan dan 

kesempurnaan skripsi ini. 

6. Bapak Dr. Haris Hermawan., SE., MM. selaku Dosen Penguji Skripsi yang telah 

memberikan bimbingan, saran, serta pengarahan hingga menyempurnakan skripsi ini. 

7. Para mahasiswi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Jember 

angkatan 2019 – 2021 yang telah membantu penelitian skripsi ini terima kasih sudah 

meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner saya. 

8. Untuk teman-teman saya yang ada di grup Proposal terima kasih telah memberikan 

semangat dan dukungan dalam menyusun skripsi, semoga kalian selalu bahagia dan 

dilancarkan urusannya. 

9. Teman-teman saya di BKP terima kasih telah memberikan semangat dan dukungan dalam 

menyusun skripsi, semoga kalian selalu bahagia. Terutama salah satu teman saya di BKP 

terima kasih banyak telah membantu saya dalam mengerjakan skripsi ini. 

10. Untuk teman-teman seperjuangan Prodi Manajemen 2019 terima kasih batuan dan kerja 

samanya selama ini serta semangat yang diberikan untuk menyelesaikan skripsi ini. 

11. Teruntuk untuk para customer terima kasih banyak yang sudah membeli dagangan usaha 

saya yang baru saja saya mulai bersama saudara kembarku dan adik keponakanku di 

pertengahan bulan Mei ini semoga rejekinya sama-sama dilancarkan. 

12. Semua pihak yang sudah membantu penulis selama menyelesaikan tugas akhir ini. 

 

 

 



 

vi 
 

MOTTO 

 

 “Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan kepada Allah dengan sabar dan 

sholat. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” 

(QS. Al-Baqarah : 153) 

 

“Dan Dia bersama kamu di mana saja kamu berada. Dan Allah Maha Melihat apa yang 

kamu kerjakan” 

(QS. Al-Hadid : 4) 

 

“Demi Allah yang jiawaku berada di tangan-Nya, sesorang tidak beriman hingga ia 

mencintai saudaraya sebagaimana ia mencintai dirinya sendiri..” 

(Nabi Muhammad SAW) 

 

“Dan ketahuilah, sesungguhnya kemenangan itu beriringan dengan kesabaran. Jalan keluar 

beriringan dengan kesukaran. Dan sesudah kesulitan, pasti akan datang kemudahan."  

(HR. Tirmidzi) 

 

“Ketika memulai sesuatu memulailah dengan ikhlas maka insyaallah akan  

memberikan hasil yang maksimal” 

(Defani S.R) 
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