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MOTTO 

 

 

“Tidak ada yang bisa memberimu kebahagiaan sejati kecuali Allah.” 

 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

(Q.S Ar Rum : 60) 

“Sesungguhnya hanya orang-orang yang bersabarlah yang dicukupkan pahala mereka tanpa 

batas”  

(Q.S Az- Zumar : 10) 
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