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MOTTO 

''Hai orang-orang yang beriman, belanjakanlah (di jalan Allah) sebagian dari rezeki yang telah 

Kami berikan kepadamu sebelum datang hari yang pada hari itu tidak ada lagi jual beli dan 

tidak ada lagi syafa'at. Dan orang-orang kafir itulah orang-orang yang zalim. 

(QS. Al-Baqarah ayat 254). 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. (6) Sesungguhnya sesudah 

kesulitan itu ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah Ayat 5-6) 

Tahapan pertama dalam mencari ilmu adalah mendengarkan, kemudian diam dan menyimak 

dengan penuh perhatian, lalu menjaganya, lalu mengamalkannya dan kemudian 

menyebarkannya. 

(Kutsiatun Elfiah) 
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