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MOTTO 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

-QS. Al-Baqarah 286- 

 

 
“Menuntut ilmu adalah taqwa. Menyampaikan ilmu adalah ibadah. Mengulang-ulang ilmu 

adalah zikir. Mencari ilmu adalah jihad” 

-Abu Hamid Al Ghazali- 

 

 
“It’s not impossible, it’s just hard” 

-Bokuto Kotarou- 
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