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ABSTRAK

Media pemasaran yang terbaru dengan pemanfaatan internet yang kemudian
disebut pemasaran melalui media online. Sesuai perkembangan pemasaran melalui
media online. Serta pemanfaatan pemasaran secara offline, perusahaan atau penjual
berkomunikasi serta mempromosikan dengan konsumen melalui iklan, pemasaran
langsung, promosi penjualan dan hubungan masyarakat menggunakan media cetak
dan elektronik yang disebut di sini sebagai media tradisional. Penelitian ini
bertujuan mengidentifikasi : (1) Efektivitas pemasaran rengginang melaui media
online dan offline di Desa Gelung ; (2) Keuntungan dari pemanfaatan media online
dan offline dalam pemasaran rengginang di Desa Gelung Kecamatan Panarukan
Kabupaten - Situbondo ; (3) Faktor pendukung dan penghambat pemasaran
rengginang melaui media online dan offline di Desa Gelung Kecamatan Panarukan
Kabupaten Situbondo. Penelitian ini menggunakan metode analitik deskriptif. Data
yang digunakan adalah data primer dan sekunder, dianalisis menggunakan analisis
deskriptif dengan skala likert, , keuntungan dan analisis SWOT. Jumlah sampel
penelitian yaitu UMKM rengginang di Desa Gelung Kecamatan Panarukan
Kabupaten Situbondo sebanyak 18 responden. Hasil penelitian menunjukkanbahwa
: (1) Pemasaran rengginang melalui media online dikatakan sangat efektif dengan
total skor 682 sedangkan untuk pemasaran offline dikatakan efektif dengan total
skor 600. (2) Keuntungan UMKM Rengginang di Desa Gelung Kecamatan
Panarukan Kabupaten Situbondo melaui pemasaran media online sebesar Rp.
712.499/produksi sedangkan keuntungan pemasaran offline sebesar Rp. 428.573 (3)
UMKM rengginang di Desa Gelung Kecamatan Panarukan Kabupaten Situbondo
berada dalam posisi pertahankan dan pelihara. Strategi yang menjadi prioritas
adalah penetrasi pasar dan pengembangan produk.

Kata kunci : Rengginang, Online, Offline, Pemasaran, UMKM



ABSTRACT

The latest marketing media by utilizing the internet which is then called
marketing through online media. In accordance with the development of marketing
through online media. As well as the utilization of offline marketing, companies or
sellers communicate and promote with consumers through advertising, direct
marketing, sales promotion and public relations using print and electronic media
referred to here as traditional media. This research aims to identify: (1) The
effectiveness of rengginang marketing through online and offline media in Gelung
Village; (2) The advantages of utilizing online and offline media in rengginang
marketing in Gelung Village, Panarukan Subdistrict, Situbondo Regency, (3) The
supporting and inhibiting factors of rengginang marketing through online and
offline media in Gelung Village, Panarukan Subdistrict, Situbondo Regency. This
research uses descriptive analytic methods. The data used were primary and
secondary data, analyzed using descriptive analysis with a Likert scale, profit and
SWOT analysis. The number of research samples, namely rengginang MSMEs in
Gelung Village, Panarukan District, Situbondo Regency, was 18 respondents. The
results showed that: (1) Marketing rengginang through online media is said to be
very effective with a total score of 682 while for offline marketing it is said to be
effective with a total score of 600. . (2) The profit of Rengginang MSMEs in Gelung
Village, Panarukan District, Situbondo Regency through online media marketing is
Rp. 712.499/production while the profit - from offline = marketing is Rp.
428,573 /production (3) Rengginang MSME's in Gelung Village, Panarukan District,
Situbondo Regency are-in-a position to maintain and maintain. Prioritized
strategies are market penetration and product development.

Keywords: Rengginang, Offline, Online, Marketing, MSMEs
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