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MOTTO

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudaha. Maka apabila kamu telah selesai (dari suatu
urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan yang lain).
(QS. Al Insyirah :6-7)

Ada masa dimana kau tidak menemukan kebahagiaan kecuali mengasingkan diri dari keramaian
Ali Bin Abi tahlib

Karena sesuatu tampaknya sulit bagimu, jangan berpikir mustahil bagi siapapun untuk mencapainya.

Marcus Aurelius

Hidup itu Asik-asik aja, yang susah biar diurus sama Allah SWT.
Emha Ainun Najib
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