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MOTTO 

 

 

“Sebenarnya, (Al-Qur’an) itu adalah ayat-ayat yang jelas di dalam dada orang-orang yang 

berilmu. Hanya orang-orang dzalim yang mengingkari ayat-ayat kami.” 

- Q.S Al-Ankabut: 43 – 

 

 

“Dan katakanlah (wahai Nabi Muhammad) tambahkanlah ilmu kepadaku“ 

- Thaata : 114 – 

 

“Tidak ada kunci yang diciptakan tanpa anak kunci, begitu juga Allah tidak mungkin 

menciptakan suatu masalah tanpa sebuah solusi. Fokus  

terhadap solusi agar mampu menjadi orang sukses“ 

 

 

“Gengsi tidak akan membuat seseorang menjadi sukses, tetapi kesuksesanlah yang 

membuat hidup kita menjadi jauh lebih bergengsi” 
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PERSEMBAHAN 

 

Dengan segala puji syukur kepada Allah SWT dan rahmat dan 

hidayahnya atas dukungan dari orang orang tercinta, akhirya skripsi ini dapat 

terselaikan     dengan baik dan tepat pada waktunya. Oleh karna itu, dengan rasa 

bangga saya haturkan rasa syukur dan terimakasih kepada : 

 

1. Allah SWT, karena atas izin dan karuni-Nya maka skripsi ini dapat 

disusun dan selesaikan pada waktunya. Puji syukur tak tehingga 

kepada Tuhan YME penguasa alam yang meridhoi dan mengabulkan 

doa hambanya. 

2. Ibu, Ayah, dan kakak, yang selalu membimbing, mendidik saya 

berakhalak baik dan juga selalu memberikan semangat yang tidak ada 

hentinya maupun dukungan dan doa kepada saya. Terimkasih untuk 

kasih sayang  Ibu, Ayah dan kak Abdullah dan kak mat yang tak 

terhingga. 

3. Bapak Seno Sumowo, SE.,MM, Ibu Jekti Rahayu ,SE.,M.Si. selaku 

pembimbing, dan Bapak Budi Santoso,SE,MM,M.Akun selaku dosen 

penguji yang selama ini telah tulus meluangkan waktunya untuk 

menuntun dan mengarahkan saya, memberikan bimbingan dan 

pelajaran yang tak ternilai harganya agar saya menjadi lebih baik. 

Terimkasih Bapak, Ibu dosen, jasa kalian akan selalu Saya ingat. 

4. Keluarga, kakak dan keponakan yang selalu ada dan mendukung saya 

dalam penyusunan skripsi ini. Semoga kita tetap menjadi adik, kakak 

dan tante sampai tua. Terimakasih sudah menjadi kakak dan 

keponakan terdekat yang selalu ada disaat susah maupun senang. 

5. Teman teman kelas Manajemen D 2017. 
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