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MOTTO 

                              

”Maka sesungguhnya, di balik kesulitan ada kemudahan" 

(Al Insyirah ayat 5) 

 

“Cobaan hidupmu bukanlah untuk menguji kekuatan dirimu. Tapi menakar 

seberapa besar kesungguhan dalam memohon  

pertolongan kepada Allah” 

(Ibnu Qoyyim) 

 

“Jangan bandingkan prosesmu dengan orang lain karena tidak semua bunga 

tumbuh mekar secara bersamaan” 

(Penulis) 

 

“Sepiro gedhening sengsoro yen tinompo amung dadi coba (“Seberapa besar 

cobaan apapun kesengsaraan atau kesusahan yang kita hadapi kalau kita terima 

dengan iklhas dan lapang dada, semuanya itu hanyalah sekedar cobaan semata 

untuk kita)” 

(PSHT) 
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