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MOTTO 

 

“Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi manusia” 

(HR. Ahmad, Ath-Thabrani, ad-Daruqutni) 

 

“ Yakinlah ada sesuatu yang menantimu selepas banyak kesabaran (yang kau jalani) yang 

akan membuatmu terpana hingga kau lupa sedihnya rasa sakit ” 

(Ali bin Abi Thalib) 
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