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MOTTO 

 

 

Maka Sesungguhnya Bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). 

Dan hanya kepada TUHAN mu lah engkau berharap” 

(QS. Al- Insyirah: 6-8) 

 

 

“Boleh jadi kamu sangat membenci sesuatu, padahal ia amat baik buatmu, dan 

bisa jadi kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk buatmu” 

(QS. Al-Baqarah: 126) 

 

 

“Sesekali berbanggalah pada dirimu sendiri, karena ttidak semua orang mampu 

melewati apa yang telah kamu lalui selama ini” 

(Anonim) 
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