ABSTRAK

Preferensi merupakan pilihan dari seseorang, mulai dari yang sederhana sampai
yang kompleks dengan tujuan agar ia dapat merasakan atau menikmati segala
sesuatu yang ia perlukan. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis keputusan
pembelian sayuran, preferensi konsumen terhadap pembelian sayuran, dan sikap
konsumen terhadap produk sayuran. Metode dasar penelitian ini adalah metode
kualitatif. Metode pemilihan responden yang digunakan adalah metode purposive
sampling dengan kriteria berumur >17 tahun dan pernah berbelanja sayuran di
pasar. Metode analisis yang digunakan analisis deskriptif, uji validitas, uji
reliabilitas, dan model sikap multiatribut fishbein. Hasil penelitian Konsumen
sayuran di Kabupaten Jember melewati semua tahap proses keputusan, preferensi
konsumen sayuran di Pasar Tradisional dengan preferensi konsumen sayuran di
Pasar Modern yaitu sayuran yang memiliki tingkat kesegaran kurang dari 3 hari,
berdaun lebar tidak berlubang, rasa sayuran renyah, memiliki keberagaman jenis
lebih dari 3, dengan harga kurang dari Rp 5.000 dan berkemas plastik, dan
berdasarkan analisis multiatribut fishbein terhadap sayuran segar, maka dalam
membeli sayuran segar konsumen akan melihat atribut sayuran seperti kesegaran
daun, harga, rasa, kesesuaian fisik, keberagaman, dan kemasan. Sikap konsumen
sayuran segar di pasar wilayah Kabupaten Jember adalah positif.
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ABSTRACT

Preferences are the choices of a person, ranging from simple to complex with the
aim that he can feel or enjoy everything he needs. This study aims to analyze
vegetable buying decisions, consumer preferences for buying vegetables, and
consumer attitudes towards vegetable products. The basic method of this research
is a qualitative method. The respondent selection method used was a purposive
sampling method with criteria > 17 years old and had shopped for vegetables at
the market. The analytical method used is descriptive analysis, validity test,
reliability test, and fishbein multi-attribute attitude model. The results of the
research Vegetable consumers in Jember Regency went through all stages of the
decision process, vegetable consumer preferences in Traditional Markets with
vegetable consumer preferences in Modern Markets, namely vegetables that have
a freshness level of less than 3 days, broad leaves without holes, crunchy vegetable
taste, have more species diversity. of 3, with a price of less than IDR 5,000 and
packed in plastic, and based on Fishbein's multi-attribute analysis of fresh
vegetables, when buying fresh vegetables consumers will look at vegetable
attributes such as leaf freshness, price, taste, physical suitability, diversity, and
packaging. The attitude of consumers of fresh vegetables in markets in Jember
Regency is positive.

Keywords: vegetables consumers, consumers, decision processes

Vi



	ANALISIS PREFERENSI KONSUMEN DALAM BERBELANJA SAYURAN DI KABUPATEN JEMBER
	Oleh :

	ANALISIS PREFERENSI KONSUMEN DALAM BERBELANJA SAYURAN DI KABUPATEN JEMBER (1)
	Oleh :

	SKRIPSI
	Mike Dwi Destiani NIM. 1910321055
	Susunan Tim Penguji:
	Fefi Nurdiana Widjayanti, S.P., M.P Risa Martha Muliasari, S.E., M.Si NIP. 197603052005012002  NPK. 1992031211909887
	Atok Ainur Ridho, S.P., M.P. Anisa Nurina Aulia, S.P., Msc.
	Jember, 21 Agustus 2023 Universitas Muhammadiyah Jember Fakultas Pertanian

	UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER FAKULTAS PERTANIAN
	PERNYATAAN ORISINALITAS SKRIPSI
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	KATA PENGANTAR
	MOTTO
	PERSEMBAHAN
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	Nomor Judul Halaman

	I. PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian

	II. TINJAUAN PUSTAKA
	2.1 Landasan Teori
	2.1.1 Pasar dan Klasifikasinya
	2.1.2 Sayuran
	2.1.3 Preferensi Konsumen
	2.1.4 Atribut Produk
	2.1.5 Proses Keputusan Pembelian
	2.1.6 Sikap Konsumen
	Keterangan :
	Skala interval = {a(m-n)}/b
	2.2 Penelitian Terdahulu

	III. KERANGKA PEMIKIRAN
	3.1 Kerangka Pemikiran
	3.2 Hipotesis

	IV. METODOLOGI PENELITIAN
	4.1 Metode Penelitian
	4.2 Lokasi dan Waktu Penelitian
	4.3 Metode Pengambilan Sampel
	4.4 Jenis dan Sumber Data
	4.5 Metode Analisis Data
	Keterangan :
	Skala interval = {a(m-n)}/b
	4.6 Definisi Operasional

	V. GAMBARAN UMUM DAERAH PENELITIAN
	5.1 Lokasi dan Kondisi Fisik Daerah
	5.2 Keadaan Penduduk
	5.2.1 Keadaan Penduduk Berdasarkan Tingkat Pendidikan
	5.2.2 Keadaan Penduduk Berdasarkan Mata Pencaharian
	5.3 Pasar Tradisional di Kabupaten Jember
	5.4 Pasar Modern di Kabupaten Jember

	VI. HASIL DAN PEMBAHASAN
	6.1 Profil Responden
	6.1.1 Jenis Kelamin
	6.1.2 Umur
	6.1.3 Jarak Tempat Tinggal Dari Pasar Yang Dikunjungi
	6.1.4 Status Pernikahan
	6.1.5 Pendidikan Terakhir
	6.1.6 Pekerjaan
	6.1.7 Pendapatan
	6.1.8 Fasilitas Transportasi Yang Digunakan Saat Ini
	6.1.9 Kepemilikan Kulkas
	6.2 Proses Keputusan Pembelian Sayuran
	6.3 Uji Instrumen
	6.3.1 Uji Validitas
	6.3.2 Uji Reliabilitas
	6.4 Preferensi Konsumen
	6.5 Sikap Konsumen

	VII. KESIMPULAN DAN SARAN
	7.1 Kesimpulan
	7.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	RINGKASAN
	LAMPIRAN
	KUISIONER
	I. PENGENALAN KEBUTUHAN
	II. PENCARIAN INFORMASI
	III. EVALUASI ALTERNATIF
	IV. KEPUTUSAN PEMBELIAN
	V. EVALUASI PASCA PEMBELIAN


