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MOTTO 

راَنِْ(  تَ عَلَّمُوْاوَعَلِّمُوْاوَتَ وَاضَعُوْالِمُعَلِّمِيْكُمْ وَليََ لَوْا لِمُعَلِّمِيْكُمْ ) رَواهُ الطَّب ْ
 

"Belajarlah kamu semua, dan mengajarlah kamu semua, dan hormatilah guru-gurumu, serta 

berlaku baiklah terhadap orang yang mengajarkanmu. (HR Tabrani). 

 

Mencari ilmu adalah kewajiban setiap muslim, dan siapa yang menanamkan ilmu kepada yang 

tidak layak seperti yang meletakkan kalung permata, mutiara, dan emas di sekitar leher 

hewan." (HR Ibnu Majah). 
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