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MOTTO 
 

 
 
 
 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabilaengkau 

telah selesai (dari sesuatu urusan),tetaplah bekerja keras (untukurusan yang 

lain). Dan kepada tuhanlah engkau berharap”. 

(QS.Al-insyirah,6-8) 

 

 

 
 

“Waktu adalah pedang. Jika engkau tidak memanfaatkannya dengan baik(untuk 

memotong), maka ia akan memanfaatkanmu (dipotong).” 

(HR. Muslim) 

 

 

 
 

“Memulai dengan penuh keyakinan menjalankan dengan penuh keiklasan 

Menyelesaikan dengan penuh kebahagiaan.” 

(Mario Teguh) 
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