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PERSEMBAHAN 
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melimpahkan segala nikmat kesehatan, pemahaman, dan kasihNyan sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul PENGARUH INOVASI PRODUK, BRAND 

IMAGE, DAN DESAIN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR VARIO 

DI KECAMATAN AMBULU, Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat 

menyelesaikan Pendidikan Sarjana Strata (S1) Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Jember. 

Penulisan skripsi ini saya persembahkan untuk: 

1. Kedua orangtua saya yang selalu support saya baik dari segi keuangan maupun 

dukungan yang selalu mereka berikan. 
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MOTTO 
 
 

“Hai orang-orang beriman apabila dikatakan kepadamu: “Berlapang-lapanglah dalam 

majelis”, maka lapangkanlah niscaya Allah akan memberi kelapangan untukmu. Dan 

apabila dikatakan: “Berdirilah kamu”, maka berdirilah, niscaya Allah akan 

meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang yang diberi ilmu 

pengetahuan beberapa derajat. Dan Allah Maha Mengetahui apa yang kamu kerjakan.” 

(QS. Surat Al-Mujadalah ayat: 11) 
 

"Cukuplah Allah menjadi Penolong kami dan Allah adalah sebaik-baik Pelindung." 

(Q.S Ali Imran: 173) 
 

"Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu, maka ia akan berada di jalan Allah 

hingga ia kembali." –(HR Tirmidzi) 

"Pengetahuan yang baik adalah yang memberikan manfaat, bukan hanya diingat." 

(Imam Syafi'i) 
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