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MOTTO 

 

 

 

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman diantaramu dan orang-orang yang diberi 

ilmu pengetahuan beberapa derajat.” 

Al Mujadalah: 11 

 

 

“Kesuksesan bukan akhir dan kegagalan juga bukan hal fatal. Hal tersebut merupakan 

keberanian untuk melakukan sesuatu yang penting.” 

Winston Churchill 

 

 

 

“only you can change your life, nobody else can do it for you” 

Hanya kamu yang bisa mengubah hidupmu, tidak ada orang lain yang bisa melakukannya 

untukmu. 

Muhammad Beny Maulana Yusuf 
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