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MOTTO 

 

 

“Pengetahuan adalah kunci kesuksesan yang tak ternilai.” 

 

- Albert Einsten - 

 

 

“Kesempatan tercipta oleh mereka yang mempersiapkan dengan baik.” 

 

- Louis Pasteur – 

 

 

“Keberhasilan adalah perjalanan panjang dari suatu kegagalan ke kegagalan berikutnya tanpa 

kehilangan semangat.” 

 

- Winston Churchill -   
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