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“Jadilah baik. Sesungguhnya Allah menyukai orang-orang yang berbuat baik” 

(Q.S Al-Baqarah: 195) 

 

“Pengetahuan yang baik adalah yang memberikan manfaat, bukan hanya dirinya 

diingat” 

-Imam Syafi’i- 

 

“Pengetahuan adalah kunci kesuksesan yang tak ternilai” 

-Albert Einstein- 
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