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MOTTO 

 

 “Allah tidak akan membebani seorang hambanya melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Al-Baqarah : 286) 

 

Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yangmelewatkanku tidak akan pernah menjadi 

takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku.” 

(Umar Bin Khattab) 

 

“Tidak peduli sehancur apapuan keadaanku yang paling penting pulang dengan gelar sarjana,  

dan semua itu untuk Bapak dan Ibu.” 

 

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku tidak ada 

artinya.”  
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