
 

 

ANALISIS STRATEGI PENGEMBANGAN BISNIS PADA 

MINIMARKET SK GROCERY : PENDEKATAN BUSINESS MODEL  

CANVAS (BMC) & ANALISIS SWOT 

 

 

 

SKRIPSI  

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu  

syarat memperoleh gelar Sarjana Manajemen 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

Sri Lestari 

20.1041.1192 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2024 









v  

MOTTO 

 

“Allah SWT tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 
(Q. S Al- Baqarah;286) 

 

 

“ Karena Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al. Insyirah, 94:5-6) 

 

 

“Rasakanlah setiap proses yang kamu tempuh dalam hidupmu,  

sehingga kamu tau betapa hebatnya dirimu sudah berjuang sampai detik ini” 
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