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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani  seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. Dia mendapat 

(pahala) dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) dari (kejahatan) yang 

diperbuatannya” 

(Q.S Al-Baqarah : 286)  

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya bersama kesulitan 

itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah : 94) 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu maka ia akan berada di jalan allah hingga ia 

kembali” 

(HR. Tirmidzi) 

 

“jangan takut nduk, abah dan ibu selalu ada di sisi warda” 

-Abah- 

 

“orang lain tidak akan pernah mengerti struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin 

tahu hanya bagian success storiesnya saja. Jadi berjuanglah untuk diri sendiri meskipun tidak 

akan ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga dengan apa 

yang kita perjuangkan hari ini. Jadi tetap berjuang ya” 
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