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MOTTO 

 

 

 

 

“Dia mengatur urusan dari langit ke bumi, kemudian (urusan) itu naik kepada-Nya dalam satu 

hari yang kadarnya adalah seribu tahun menurut perhitunganmu” 

 

(QS. As-Sajdah : 5) 

 

 

 

“Apabila hidayah tiba, permusuhanpun musnah. Jadilah seolah-olah air, dibutuhkan oleh siapa 

dan apa saja. tidak begitu, maka jadilah seperti batu, tidak ada bahaya maupun manfaat. 

Janganlah engkau melaksanakan kalajengking, siapa melihat maka ia takut” 

 

(Syaikhona Kholil Al-Bangkalani) 

 

 

 

“Penderitaan, kemiskinan itu adalah mungkin beban bagi pendidikan, masalah bagi 

pendidikan, tapi kemiskinan, penderitaan bukan alasan untuk tidak berpendidikan” 

 

(RKH. Moh Tohir Zain) 

 

 

 

“Lakoni Lakonah, Jhêlêni Jhêlênna, Kênnêngngi Kênnênganna, 

bân Jhêk Loppah dhâ’ Reng Tuana 

 

(Parebhâsan Madhure) 

 

 

 

“Teruslah mengasah diri untuk terus berbenah dan menjadi pribadi yang lebih baik dari hari 

kemarin” 

 

(Zainal Abidin) 
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