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MOTTO

“Dia mengatur urusan dari langit ke bumi, kemudian (urusan) itu naik kepada-Nya dalam satu
hari yang kadarnya adalah seribu tahun menurut perhitunganmu”

(QS. As-Sajdah : 5)
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“Penderitaan, kemiskinan itu adalah mungkin beban bagi pendidikan, masalah bagi
pendidikan, tapi kemiskinan, penderitaan bukan alasan untuk tidak berpendidikan”

(RKH. Moh Tohir Zain)

“Lakoni Lakonah, Jhéléni Jhélénna, Kénnéngngi Kénnénganna,
ban Jhék Loppah dha’ Reng Tuana

(Parebhasan Madhure)

“Teruslah mengasah diri untuk terus berbenah dan menjadi pribadi yang lebih baik dari hari
kemarin”

(Zainal Abidin)
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