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MOTTO 

 

“Keberhasilan dimulai dengan keberanian untuk mencoba.” ~ Walt Disney 
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kamu ada pada sekarang, bukan kemarin atau besok, nikmati setiap momen dalam hidup, 

berpetualanglah.” ~ Aya Estiningtyas 

“Proses sama pentingnya dengan hasil, meskipun hasil nihil. Yang terpenting adalah proses 

telah direncanakan dan dijalankan dengan baik. ~ Ria lestari  
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