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bapak dan ibu. 

 

2. Adek saya, Elwiyana Dewi, yang selalu memberikan saya semangat dan dukungan 

melalui celotehannya, terima kasih sudah menjadi adek saya yang selalu 

menemani ketika mengerjakan skripsi, sehat selalu untuk adekku. 

 

3. Keluarga besar yang telah memberikan semangat yang tiada hentinya untuk cucu 

Perempuan pertama dikeluarga yang kelak bisa menjadi panutan untuk adik 

adiknya. 

 

4. Teruntuk nim 202110340311057, terimakasih telah membantu dan menemami 

disaat senang maupun sedih. Menjadi orang paling peduli dan selalu memberi 

semangat selama proses mengerjakan skripsi ini. Terimakasih karena selalu ada 

dan memberikan support untuk selalu kuat untuk menyelesaikan tugas akhir saya. 
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semangat dan doanya untuk membimbing dan mengarahkan skripsi saya hingga 

selesai dan dinyatakan lulus. 

 

7. Untuk teman Angkatan 2020, khususnya prodi Manajemen kelas B. terima kasih 
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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S AL-Baqarah, 2: 286) 

 

“Bukan kesulitan yang membuat kita takut,tapi sering ketakutanlah yang membuat jadi sulit 

jadi jangan mudah menyerah “ 

(Joko Widodo) 
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Assalaamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
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7. Keluarga yang telah memberikan doa dan dukungannya tanpa henti. 

8. Teman-teman seperjuangan angkatan 2020 khususnya Manajemen pagi kelas B, 
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9. Seluruh pihak yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini yang tidak dapat 

disebutkan satu persatu. 
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