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PERSEMBAHAN 

 

 Dengan segala puja dan puji syukur kepada Allah S.W.T serta berkah 

nikmat dan karunianya serta dukungan orang – orang terdekat saya akhirnya skripsi 

ini telah dapat terselesaikan dengan tepat waktu. Oleh karena itu dengan rasa 

bangga atas terselesaikannya skripsi ini, izinkan saya mengucapkan terima syukur 

dan terima kasih kepada : 

1. Allah S.W.T, karena atas izin dan karunia-Nya Skripsi ini dapat 

terselesaikan dengan baik. Puji syukur saya haturkan Pada-Nya, karena 

telah mengabulkan doa – doa saya untuk membantu melancarkan dalam 

mengerjakan skripsi saya. 

2. Nabi Muhammad SAW, berkat rahmat beliau kita terbebas dari jaman 

kegelapan menuju jalan yang terang benderang. 

3. Kedua orang tua saya terima kasih atas doa, semangat, motivasi, 

pengorbanan, nasihat serta kasih sayang yang tidak pernah henti sampai saat 

ini. 

4. Kepada dosen pembimbing skripsi saya Bapak Suyono, S.H.M.I.Kom. yang 

sudah dengan sabar membantu saya dalam pengerjaan skripsi ini dari awal 

sampai akhir. 

5. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Ilmu Komunikasi yang selalu 

memberikan yang terbaik bagi mahasiswanya. Terima kasih karena telah 

memberikan bantuan, semangat, dan doa sehingga skripsi ini dapat 

diselesaikan. 

6. sahabat-sahabat terbaikku yang senantiasa memberikan arahan, dukungan, 

serta motivasi. Hasil karya skripsi ini saya persembahkan untuk teman-

teman saya semua yang mengenal saya. Kalian sudah menjadi teman terbaik 

untuk saya selama menempuh pendidikan sarjana. 
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MOTTO 

 

“Dan bagi setiap umat mempunyai  kiblatnya yang ia menghadap kepada-Nya. 

Maka berlomba – lombalah kamu dalam membuat kebaikan. Di mana saja kamu 

berada, pasti Allah akan mengumpulkan kamu sekalian.Sesungguhnya Allah 

Maha Kuasa atas segala sesuatu.” (QS. Al – Baqarah: 148) 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya."  

(QS. Al – Baqarah: 286) 

"Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu, maka ia akan berada di jalan 

Allah hingga ia kembali." ( Hadist riwayat Imam at Tirmidzi ) 

"Orang beriman itu bagaikan mutiara. Di mana pun dia berada, keindahan selalu 

ada dalam dirinya." ( Imam Malik bin Anas ) 
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KATA PENGANTAR 

 Alhamdulillah segala puji bagi Allah S.W.T. karena berkat rahmat dan 

hidayahnya sehingga saya sebagai penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan 

judul : “PERAN IKLAN ROKOK DI TELEVISI  TERHADAP PRILAKU 

MEMBELI KEPADA REMAJA DI DESA KADEMANGAN 

KECAMATAN/KABUPATEN BONDOWOSO”, tugas ini merupakan salah 

satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana pada Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Jember. 

 Pada penelitian ini saya sebagai penulis menyadari masih banyaknya 

kekurangan, maka dari itu penelitian ini masih jauh dari kata sempurna. Pada 

kesempatan ini ijinkan saya sebagai penulis mengucapkan terimakasih dan hormat 

saya yang sebesar – besarnya kepada : 

1. Dr. Juariyah, M.Si.  selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Muhammadiyah Jember. 

2. Dr. Sudahri, M.I.Kom.  selaku Kaprodi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Jember. 

3. Suyono S.H. M.I.Kom. selaku dosen pembimbing pada penelitian ini 

4. Bapak Ibu Dosen Prodi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Muhammadiyah Jember. 

5. Dan kepada sumua pihak yang telah membantu terselesaikannya penelitian 

ini yang belum saya sebut satu persatu. 

Semoga Allah membalas kebaikan, jas waktu dan bantuan – bantuannya yang 

telah diberikan. Dan semoga karya tulis ilmiah ini dapat bermanfaat bagi 

seluruh masyarakat. 
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