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MOTTO 

 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

(QS Ar Rum : 60) 

“Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu, maka ia akan berada di jalan Allah SWT 

hingga ia kembali” 

(HR Tirmidzi) 

“Stay true to yourself and embrace the journey” 
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