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MOTTO 

 

“Sesungguhnya hanyalah kepada Allah aku mengadukan kesusahan dan kesedihanku.” 

(QS. Yusuf : 86) 

 

“God have perfect timing, never early, never late. It takes a little patience and it take a lot of faith, 

but it’s a worth the wait.” 

(Boy Candra) 

 

“Entah akan berkarir, atau menjadi ibu rumah tangga, Seorang wanita wajib berpendidikan tinggi, 

karena ia akan menjadi ibu.” 

(Dian Sastrowardoyo) 

 

“ Orang lain gak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin  

tahu hanya bagian success stroriesnya. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun gak ada yang 

tepuk tangan. Kelak diri kita dimasa depan akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan 

hari ini. Tetap berjuang ya!.” 
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saya sangatlah paham bahwa bapak sangatlah menyangi saya dan agar menjadi pribadi 
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dukungan dan motivasi untuk segera menyelesaikan skripsi.   

5. Sahabat tersayang Dara, Irma, dan Riris yang selalu menemani dari tahun 2016 selalu 

memberikan semangat dengan segala proses yang saya lakukan, menjadi tempat 

berkeluh kesah saya, dan mendukung hal-hal baik yang saya lakukan serta selalu 

meluangkan waktu untuk berkumpul bersama, semoga persahabatan kita sampai jannah. 

6. Teman sepembimbingan Pinkan, Nanda dan Vivi teman magang yang saya temui di 

BPKAD telah menemani saya selama proses penyusunan skripsi. Saya ucapkan terima 

kasih banyak atas semangat dan dukungannya. 

7. Teman-teman kost bu uday: Mega, Desta, Indah. Terima kasih telah selalu menemani 

saya selama kuliah dan mau berusaha dekat dengan saya yang lama untuk akrab. Berkat 

kalian membuat saya mempunyai lingkup pertemanan yang luas di kelas dan maaf jarang 
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