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MOTTO 

 

١ اِنَّا َۗ اِل يْهَِۗ رٰجِعُوْن  َۗ  َِۗ و  ا اِنَّا لِِلٰ صِيْب ة  َۗ ق الُوْ  اب تْهُمَْۗ مُّ  ا لَّذِيْن َۗ اذِ ا َۗ ا ص 

“SesungguhnyaَۗkamiَۗadalahَۗmilikَۗAllahَۗdanَۗsesungguhnyaَۗhanyaَۗkepada-Nya kami 

Kembali” 

QS. Al-Baqarah Ayat 156 

 

ا َۗ َۗ وُسْع ه  َۗ يُك ل ِفَُۗ اٰللَُّۗ ن فْسًا اِلَّّ  لّ 

“Allahَۗtidakَۗmembebaniَۗseseorang,َۗkecualiَۗmenurutَۗkesanggupannya” 

QS. Al-Baqarah Ayat 286 

 

صِيْرَُۗ الِد يْك  َۗ اِل يََّۗ الْم  لِو  يْنَِۗ ا نَِۗ اشْكرَُْۗ لِيَْۗ و  الُه َۗ فيَِْۗ ع ام  فصِ  هْن َۗ وَّ هْناً ع لٰى و  ه َۗ و  ل تهَُْۗ امُُّ م  الِد يْهِ َۗ ح  نْس ان َۗ بِو  يْن ا الِّْ صَّ و   و 

“Kami mewasiatkan kepada manusia (agar berbuat baik) kepada kedua orang tuanya. Ibunya 

telah mengandungnya dalam keadaan lemah yang bertambah-tambah dan menyapihnya dalam 

dua tahun. (Wasiat Kami,) "Bersyukurlah kepada-Ku dan kepada kedua orang tuamu." Hanya 

kepada-Kuَۗ(kamu)َۗKembali” 

QS. Al Luqman Ayat 14 

 

ع ن ا َۗ نَْۗ اِنََّۗ اٰللّ َۗ م  َۗ ت حْز   لّ 

“Janganlah engkau bersedih, sesungguhnya Allah bersama kita” 

QS. At-Taubah Ayat 40 

 

ل وَْۗياَۗالْصِيْنَِۗ  أطُْلُبُواَۗالْعِلْم َۗو 

"Tuntutlah ilmu sampai ke negeri China." 

HR. Imam Al Baihaqi dalam Syu'abul Iman, No. 1612 
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