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MOTTO 

 

 

"Dan bersabarlah. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar." 

(QS. Al-Anfal ayat 46) 

 

"Sesungguhnya pertolongan akan datang bersama kesabaran." 

(HR. AHMAD) 

 

"Jangan menunggu bantuan orang lain untuk bergerak" 
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