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MOTTO 

 

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman diantaramu dan orang-

orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat” 

(Q.S Al-Mujadalah: 11) 

 

 

“Dan Dia bersama kamu dimana saja kamu berada. Dan Allah maha melihat apa 

yang kamu kerjakan” 

(Q.S Al-Hadid: 4) 

 

 

“Pantang dalam menyerah, pantang dalam berpatah arang. Tidak ada kata gagal 

untuk orang yang enggan berhasil. Dan janganlah kamu berputus asa dari rahmat 

Allah. Sesungguhnya tiada berputus dari rahmat Allah melainkan orang-orang 

yang kufur.” 

(QS. Yusuf: 87) 
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