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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupan hambanya” 

 

(Qs-Albaqarah: 286) 

 

 

 

“Despite Everything, This Too Shall Pass” 

 

(The Solomon Rings) 

 

 

 

"Kemarin aku pintar, aku ingin mengubah dunia. Sekarang aku bijak, maka dari itu aku 

mengubah diriku sendiri” 

(Jalaludin Rumi) 

 

 

“Change is not always easy, and is not always simple, but with enough dedication, any habit 

can be reshaped” 

(Nawl Hadaki) 
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