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HALAMAN MOTTO 

MOTTO 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan”. 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

“Bukan kesulitan yang membuat kita takut, tapi sering ketakutanlah yang 

membuat kita jadi sulit. Jadi jangan mudah menyerah.” 

(Joko Widodo) 

 

“Perang telah usai, Aku bisa pulang 

Ku baringkan panah, dan berteriak Menang.” 

(Nadin Amizah)  
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