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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan.” 

 (QS. Al Insyirah : 5) 

 

"barang siapa yang memberikan kemudahan (membantu) kepada orang yang kesusahan, 

niscaya Allah akan membantu memudahkan urusannya didunia dan di akhirat." 

~HR. Muslim~ 

 

“Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata Tuhan, Prove Them Wrong” 

"Gonna fight and don't stop, until you are proud" 

"Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi rasa sabar 

itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang kau impikan, 

mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang - gelombang itu yang nanti akan 

bisa kau ceritakan" 

(Boy Candra) 

 

Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku tidak ada 

artinya. 

-Ik 
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