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MOTTO 

  

“Mimpi harus di kejar, jika kamu masih tidak mengejar mimpi, kamu akan terbangun 

dalam bentuk penyesalan  

"pandji pragiwaksono" 

 

 

يسُْرًا الْعسُْرِ  مَعَ  إِن   , يسُْرًا الْعسُْرِ  مَعَ  فَإنِ    

“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-insyirah, 94 : 5-6) 

 

 

كَفتَاَهُ  ليَْلَة   فِى الْبَقَرَةِ  سُورَةِ  آخِرِ  مِنْ  بِالآيتَيَْنِ  قَرَأَ  مَنْ   

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya" 

 (Q.S Al Baqarah; 286) 
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