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MOTTO

“Mimpi harus di kejar, jika kamu masih tidak mengejar mimpi, kamu akan terbangun
dalam bentuk penyesalan

"pandji pragiwaksono"

1 n el ga ), 1088 il ga (8
“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan”

(Q.S Al-insyirah, 94 : 5-6)

SRS Al 35l 55 )3T Ga L 128
"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya"
(Q.S Al Bagarah; 286)
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