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MOTTO 

 

"Dan tolong-menolonglah kamu dalam kebajikan dan takwa dan jangan tolong-

menolong dalam perbuatan dosa dan pelanggaran." 

(Q.S Al-Maidah: 2) 

"Barang siapa yang tidak mensyukuri yang sedikit, maka ia tidak akan mampu 

mensyukuri sesuatu yang banyak." 

(HR. Ahmad) 

 “Hiduplah seakan kamu mati besok, belajarlah seakan kamu hidup selamanya” 

(Mahatma Gandhi) 

“Hidup itu seperti pergelaran wayang, dimana kamu menjadi dalang atas naskah 

semesta yang dituliskan oleh Tuhan mu.” 

(Sujiwo Tejo) 

“Tidak perlu takut. Tunjukkan saja warna-warnimu yang sesungguhnya. Bahkan 

lukisan terbaik sedunia pun mempunyai pembenci dan pengkritik” 

(Fiersa Besari) 

"Learn from the mistakes of others. You can not live long enough to do all the 

fault itself." 

(Martin Vanbee) 
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